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DIPUTACION

La Diputacion promociona los belenes
vivientes como «expresion cultural»

La institucién también colocard una valla publicitaria y realizard una campania turistica de
promocion en 65 cines de Madrid para captar viajeros, que se podrd ver hasta el 4 de febrero

» La Diputacién presenta
el ‘Proyecto Gastronomia
2010, una iniciativa a tra-
vés de la cual trata de pro-
mocionar los recursos tu-
risticos de la provincia
mediante su gastronomia.

REDACCION / VALLADOLID

La Diputacién de Valladolid pre-
sent6 ayer una Guia de los Belenes
Vivientes de la Provincia con el fin
de promocionar durante la campa-
nanavidena los nacimientos de Ca-
bezon de Pisuerga, Laguna de Due-
ro, Nava del Rey, Fuensaldana, Tor-
dehumos y Fresno el Viejo, ademas
de otros once de la capital, todos
ellos considerados una «expresion
cultural» de la provincia, tal y como
indic6 el vicepresidente segundo
de la institucién y diputado de Cul-
tura y Turismo, Alejandro Garcia
Sanz.

Segtin declaraciones de Garcia
Sanz recogidas por Europa Press,
los belenes son una expresién «tra-
dicional y sobre todo religiosa» en
la provincia de Valladolid, por lo
que se presenta esta guia que ex-
plica el porqué de estas represen-
taciones, bienes teatrales o estati-
cas que escenifican los pasajes bi-
blicos y los antiguos oficios
tradicionales castellanos.

Un total de 8.000 ejemplares de
esta guia se distribuird en las ofici-
nas de turismo, centros turisticos
provinciales y establecimientos
que lo soliciten como alojamientos
de turismo rural, posadas y hote-
les, si bien en la misma se pueden
encontrar, entre otros, el belén ins-
talado en el Palacio de Pimentel,
sede de la Diputacién de Vallado-
lid, que se presentard en unos dias,
segtin senald Garcia Sanz.

La Diputacién también presen-
t6 ‘Proyecto Gastronomia 2010,
una iniciativa a través de la cual se
trata de promocionar los recursos
turisticos de la provincia a través

de su gastronomia y ala que se han
sumado mas de 100 restaurantes,
los cuales elaborardn, a partir de
productos agroalimentarios de ca-
da una de las zonas vallisoletanas,
una serie de mentis de cada una
de las estaciones del ano.

A esta actividad, que serd pre-
sentada en Fitur 2010, pueden su-
marse todos aquellos restaurantes
de la provincia que todavia no co-
nocen esta iniciativa, quienes ofre-
cerdn esos ments en el mes de
marzo.

Garcia Sanz explic6 ademaés
que por segunda vez la Diputacién
de Valladolid llevara a cabo una
campana de promocion en 65 sa-

las de cine de la Comunidad de
Madrid, en las que se emitird un
anuncio promocional de la pro-
vincia que se podrd visionar hasta
el dia4 de febrero.

Asimismo, indicé que el moti-
vo por el cual se eligi6 la capital de
Espana para realizar esta iniciativa
es que se trata de «la mds cercanan,
ademds de ser el lugar donde se
concentran el mayor ntimero de
personas que vienen hasta Valla-
dolid.

Para la Diputacién Provincial la
Comunidad de Madrid sigue sien-
do uno de los objetivos de la pro-
vincia, por lo que entre las accio-
nes que lleva a cabo para promo-

cionar la misma se encuentra la
colocacion de una valla publicita-
ria iluminada en la carretera de La
Coruna ala altura de Torrelodones
hasta noviembre de 2010 con la
imagen de Valladolid como pro-
vincia «(inica» y «mdgica, tal y co-
mo afirmé Garcia Sanz.

Esta valla, que ya se presento
en la Feria Internacional de Turis-
mo de Interior (Intur) 2009 de Va-
lladolid, tiene 20 metros de altura
y 12 metros de ancho por cinco de
alto, y con la que se pretende «lla-
mar la atencién» de los viajeros,
segtin apunt6 el diputado de cul-
tura y turismo de la Institucion
provincial.



